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ﬁipféndiforé Roberto Brazzale s”pieg‘a la sua linea presentata anche a Tuttquod

«Made in Italy e fuori dal tempo
“Prodottoitaliano” fa crescere»

«Noi ci siamo sviluppati all’'estero, ma raddoppiato i dipendenti qua»

1l made in Italy? Ingannevo-
le, anacronistico, dannoso
per il lavoro e la crescita. Un
concetto che Roberto Brazza-
le, presidente dell'omonimo
gruppo lattiero-caseario vi-
centino con stabilimenti in
tre continenti ha ribadito a
TuttoFood a Milano sottoli-

- neando la necessita di punta-
re tutto sul “Prodotto Italia-
no” indipendentemente da
dove venga realizzato. «Solo
cosi - spiega - potremmo pro-
sperare soddisfacendo una
domanda potenzialmente illi-
mitata delle nostre produzio-
ni».

Brazzale, cosasignificacheilma-
dein italy non esiste?
Che non esiste alcun prodot-
- to che non sia il risultato di
una catena infinita di input
internazionali a partire dai
macchinari con cui si lavora
la terra, le sementy, i fertiliz-
zanti, la soia con cui sialimen-
~ tano gli animali che per il
. 90% arriva dal Brasile o il
- mais che importiamo per il
.30%. Per questo dovremmo
___chiederci piuttosto quanto
- valorei prodotti finiti generi-
- no pergﬁ italiani indipenden-
- temente da dove provenga la
materiaprima. .

In realta il concetto di Made in
Italy & associato alla qualita del-
le produzioni, a controlli che non
hanno eguali nel mondo.

Non é vero. I controlli sanita-
ri e qualitativi sono uniformi
in tutta Europa. Quelli ulte-
riori in Italia sono attivita di
controllo corporativo delle
Dop, dell'Igp o del biologico
svolte nell'interesse dei pro-
duttori e non dei consumato-
ri, create con l'obiettivo di
controllare l'offerta e far pa-
gare di piu ai cittadini a pari-
ta di qualita. Ai fan del Made
in Italy vorrei ricordare che
questi prodotti nemmeno esi-
sterebbero senza i grandi flus-
si di importazione di cui ab-
biamo assoluta necessita.

Il suo gruppo ha oltre il 50%
dell'attivita in Italia ma produce
in Repubblica Ceca, in Brasile, in
Cina.E nel suo interesse supera-
reil concetto di madein ltaly?

E interesse di tutti gli italia-
ni, dei consumatori, dei gio-
vani disoccupati superare
questo concetto anacronisti-
coed autolesionistico del ma-
de in Italy. Il valore degli ita-
liani non é nel mero territo-
rio, ma nelle loro intelligen-
ze, gusto, saper fare, che si
pud benissimo sviluppare in
processi fuori confine o con
materie prime importate, 0g-

 giosteggiate. 1145% del valo-
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re del Gran Moravia prodot-
to in Repubblica Ceca rima-
ne in Italia contro il 75% del
Grana Padano, con la diffe-
renza che quest'ultima produ-
zione non puo crescere. Dal-
la nascita di Gran Moravia
noi invece abbiamo raddop-
piato il numero dei dipenden-
ti in Italia ed elevato le loro
mansioni.

Cosa cambierebbe passando al
concetto di "prodotto italiano™?
Le possibilita di crescita per i

nostri connazionali divente-

rebbero pressoché illimitate.

La superficie coltivabile in
It.a.ha non e sufficiente e dob- |
biamo necessariamente im-

portare: il 50% del grano du- |
10, il 45% del latte per esem- |
pio, ma sono gli stranieri a |
guadagnarci. Dobbiamo risa- |
lire la catena del valore impa- |
rando a governare i processi |
gestendo noi le produzioni
all'estero o trasformando in
Italiale materie prime altrui:
¢il mix di fattore umano, cul- .
tura e territorio e che caratte- |
rizza un ‘prodotto Italiano’.

L'talian sounding nel mondo va-
le 54 miliardi di euro. Passare al
concetto di ‘Prodotto Italiano’
cambierebbe le cose? .
LTtalian sounding ¢ la nostra
fortuna e dovremmo sfrutta-
rel'interesse periprodotti ita-
liani per vendere quelli origi-
nali. La verita & che I'Ttalia si
€ arroccata in un protezioni- .
smo autolesionistico che dan- |
neggia perfino chiin Italiaha -
la terra e cerca maldestra- |
mente di difendere una rendi- |
ta di posizione puntando sul-
lenicchie, bloccando il poten-
ziale proprio e del resto de]
Paese; e nel tranello delle cor-
porazioni sono cascati anche
1 cittadini suggestionati da
un made in Italy che in realth
¢ max:keting. Poi perod non la-
mentiamoci  dell'Italia  che
non cresce ¢ della drammati-
ca - disoccupazione . giovani-




